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	Agosto 2010


Asignatura (s): 


Educación del Carácter

Grado:



Undécimo





Período: 



Tercero

Nombre / Tema o Unidad:
Mi elección profesional 

Tiempo de duración estimado:
1 Periodo (DIEZ SEMANAS)
Entregado por:


John Fredy Nieto Alzate 
	Resumen de la Unidad: Durante este semestre se atenderá en los espacios de Educación del Carácter toda la propuesta universitaria de los diferentes establecimientos educativos que vistan nuestra institución, con el fin de brindar herramientas a la hora de elegir la carrera y el establecimiento educativo en el que se alcanzara la educación superior.

	ETAPA 1 – IDENTIFICAR LOS RESULTADOS DESEADOS

	Estándares y Logros: 

· Los estudiantes serán capaces de identificar los diferentes programas ofrecidos en la educación superior.

Objetivos Generales del GI 
RESPONSABILIDAD  PERSONAL Y SOCIAL

· Los estudiantes se hacen responsables de sus acciones personales y éticas. 

· Actúan como ciudadanos responsables en la comunidad, la región y la nación.

EXPANSIÓN E INTEGRACIÓN DEL CONOCIMIENTO

· Los estudiantes relacionan el conocimiento con las vivencias en diferentes materias.

· Usan sus conocimientos recientes para adquirir más conocimiento, desarrollar nuevas destrezas y difundir su entendimiento.

	Preguntas esenciales: ¿Qué criterios debo seguir para elegir mi carrera y el lugar de estudio? ¿Mi elección profesional como afecta mi vida? ¿Qué es una vocación? ¿Qué es una profesión?
	Vocabulario académico o disciplinar: Facultad, universidad, programa, semestre, electiva, parcial, semestral. Becas honorificas, becas deportivas, intercambio.

	ETAPA 2 – EVIDENCIA DE EVALUACIÓN

	En Educación del Carácter se valora y se evalúa a los estudiantes de la siguiente manera.

· Evaluación cualitativa: Participación y comportamiento en la clase.

· Evaluación cognitiva: Manejo de contenidos y argumentación sobre ellos.

	ETAPA 3 – ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

	· Talleres.

· Conferencias.

· Conversatorios.

	MATERIALES Y RECURSOS

	· Humanos: Coordinadores de promoción y mercadeo de las diferentes universidades visitantes. 

· Técnicos: Libros de consulta, revistas, páginas electrónicas, documentales, televisor, proyector, computador, sonido.


